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JETZT LIVE: TRACKEN SIE SPRENGNETTER
LEAD MIT DEM GOOGLE TAG MANAGER!

Von Gastautor Robert Kampczyk

Tracking ist das Messen von Zielen und bestimmten Ereignissen. Erst mit diesen Ergebnis-
sen kdnnen Sie sehen, ob lhre Marketing-MaRnahmen — etwa Werbung, Suchmaschinen-
optimierung, Website-Optimierung etc. — erfolgreich sind. Tracking spielt darUber hinaus
bei Werbekampagnen eine grole Rolle, da insbesondere Google, aber auch Facebook,
von den Erfolgen lernt und Ihre Werbung damit systematisch an Ihre Zielgruppen ausspielt.
Ohne Tracking irrt das Werbesystem und ist blind unterwegs. Dies ist nicht nur nicht zielfuh-

rend, sondern kann auch ein teurer Spall werden.

Ab sofort ist die Sprengetter-BewertungsApp Lead um die Méglichkeit des Trackings mit
dem Google Tag Manager erweitert worden. Der Google Tag Manager ist ein kostenloses
Tool, das mit relativ wenig Aufwand auf lhrer Website oder Landingpage integriert werden
kann. Er dient dazu, Tags der Website einzubinden. Eine Auswertung von Daten ist Uber ihn
wiederum nicht moglich; hierflr existieren beispielsweise Google Analytics 4, Matmo oder

Piwik Pro als Webanalyse-Tool.

Im Folgenden erfahren Sie exemplarisch verschiedene Ziele, die Sie im Zusammenhang

mit Ihrem Leadtool definieren kdnnen. Dartber hinaus beantworten wir die Frage, wie Sie

dieses Tracking in den Google Tag Manager integrieren kénnen.
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BEISPIEL: Google Werbung (Google Ads)
Bei Google Ads lohnen sich insbesondere zwei Ziele, die Sie mit dem Conversion Tracking
erreichen kdnnen:
1. Abgeschlossene Immobilienbewertungen
» Damit haben Sie den Kontakt und kénnen den Kontakt in Folge akquirieren.
» Wenn Google erkennt, dass es einen Erfolg gab, werden ahnliche Suchen aus-

gewahlt, die zum Erfolg fuhren kénnten.

2. Remarketing/Wiederansprache
Auf Basis der Abbrecher von Immobilienbewertungen (das sind diejenigen, die vor
Eingabe ihrer Kontaktdaten absenden) wie auch den erfolgreich und komplett
Ausfullenden kdonnen Zielgruppensegmente gebildet werden, die Sie mit Remarketing-

Kampagnen gunstiger wieder ansprechen kdnnen.

Integration und Einrichtung
1. Einrichtung Google Tag Manager: Wenn nicht bereits vorhanden (Achtung: fragen Sie

hier am besten Ihren Webdesigner), erstellen Sie sich auf tagmanager.google.com ein

neues Konto inklusive eines Containers fir Ihre Domain. Dieses verknUpfen Sie mittels
Codes mit Ihrer Website. Beachten Sie dabei bitte die datenschutzrelevanten Themen!

Cookie Consent Plugins wie Borlabs nehmen da bereits sehr viel Arbeit ab.

2. Erstellen Sie jetzt zwei Trigger. Trigger erfassen im Google Tag Manager auf Webseiten
oder in mobilen Apps bestimmte Ereignistypen, zum Beispiel das Senden von Formula-
ren oder Seitenaufrufe. Sie bendtigen folgende zwei Trigger:

1. Immobilienbewertung abgesendet

2. Immobilienbewertung abgebrochen



https://tagmanager.google.com/#/home

<« é Tag Manager e el o Q, InArbeitsbereich suchen HHE 2 I e

Arbeitsbereich Versionen Verwaltung GTM And. im Arbeitsbereich: 0 In Vorschau ansehen
AKTUELLER ARBEITSBEREICH
i Q
Default Workspace > Trigger “
D Name T Ereignistyp Filter Ordner Tags Letzte Bearbeitu..
@ Ubersicht Standardelemente 2 vor 3 Monaten
- .
3 SEA 1 vor 3 Monaten
@ Trigger
= 2 Standardelemente 1 vor 3 Monaten
=
@@ Ordner

[N}

Standardelemente vor 3 Monaten

D Vorlagen
Standardelemente 2 vor 3 Monaten

Standardelemente 16 vor einem Jahr

[N}

Standardelemente vor 3 Monaten

- = SEA 2 vor 3 Monaten

Klicken Sie im Menu ,Trigger” auf ,Neu”

><| Immobilienbewertung abgesendet [ I

Triggerkonfiguration

Triggertyp

O Benutzerdefiniertes Ereignis /z

Ereignisname

D ereinstimmung mit regulédrem Ausdruck verwenden

Diesen Trigger auslésen bei

@ Alle benutzerdefinierten Ereignisse O Einige benutzerdefinierte Ereignisse

Vergeben Sie den Namen ,iImmobilienbewertung abgesendet” fir den Trigger und wahlen Sie

bei ,Neu” » ,Benutzerdefiniertes Ereignis” Der Name ist ,sprengnetter.leadtool finished_lead”

Das Gleiche wiederholen Sie nun fur den Trigger ,Immobilienbewertung abgebrochen”.

Dort ist der Name des Ereignisses ,sprengnetter.leadtool.finished_map"”

3. Erstellen Sie jetzt in Ihrem Google Ads-Account die Conversions. Und zwar wie folgt:
Tools & Einstellungen » Messung » Conversions » Conversion-Aktionen manuell mit

Hilfe von Code erstellen




X Details der Conversion-Aktion

A Manuell erstelite Conversion-Aktionen miissen in den Code Ihrer Website eingefiigt werden. Nachdem die Aktionen erstellt sind, erhalten Sie eine
Anleitung, wie sie auf Ihrer Website eingerichtet werden.

Optimierung von
Zielvorhaben und
Aktionen

Conversion-Name

Zahlmethode

Conversion-Tracking-
Zeitraum fir Klicks

Conversion-Tracking-
Zeitraum fir aktive
Wiedergabe
Tracking-Zeitraum fir
View-through-
Conversions

Attributionsmodell

Kategorie des Zielvorhabens fir diese Aktion auswahlen

Lead-Formular senden -

v Optimierungsméglichkeiten fir Conversion-Aktionen

Immobilienbewertung ausgefiillt

30/100

Wenn Sie Conversions einen Wert zuweisen, konnen Sie die Wirkung lhrer

Werbung messen

O Fiir jede Conversion denselben Wert verwenden
O Unterschiedliche Werte fir jede Conversion verwenden

@ Fiir diese Conversion-Aktion keinen Wert verwenden (nicht empfohlen)
Dies wird fiir die meisten Conversions nicht empfohlen, da sich mit einem Wert die
Wirkung der Anzeigen messen lasst. Bei dieser Option ist der Conversion-Wert
immer 0.

Legen Sie fest, wie viele Conversions pro Klick oder Interaktion gezahit werden
sollen

O Ale

Diese Option empfiehlt sich fiir Kaufe, da Ihnen jeder Kauf etwas einbringt.

@® Eine

Diese Option empfiehit sich fiir Leads, Anmeldungen und andere Conversions, bei
denen nur die erste einen Wert fir Ihr L hat.

Conversions konnen viele Tage nach der Interaktion des Nutzers mit der
Anzeige erfolgen. Legen Sie fest, wie lange nach der Interaktion eine
Conversion erfasst werden soll. ®

90 Tage »

3Tage

1Tag

Datengetrieben Empfohlen

~
Sie konnen diese Zielvorhaben
bzw. Kategorien nutzen, um Ihre
Conversion-Aktionen zu
gruppieren und lhre
Kampagnenberichte zu
segmentieren
~
Beispiele: "Newsletter-
Anmeldungen im Juni",
*Bewerbungen als Manager"
oder "Winterschiussverkauf”
~
~
Angenommen, Sie erfassen
Leads. Wenn ein Nutzer auf Ihre
Anzeige Klickt und auf Ihrer
Website zweimal seine Daten
eingibt, wird nur eine Conversion
pro Klick erfasst
Weitere Informationen
~
Wenn Sie Conversions erfassen
méchten, die innerhalb von
30 Tagen nach einer
Anzeigeninteraktion erfolgen,
legen Sie einen Conversion-
Tracking-Zeitraum von 30 Tagen
fest
Segmentieren Sie Berichte nach
*Tage bis zur Conversion’, um
festzustellen, wie lange es
dauert, bis Nutzer eine
Conversion ausfiihren
Weitere Informationen
v
v
v

Einstellungen fur die Conversion ,Immobilienbewertung abgesendet”




X  Details der Conversion-Aktion

A Manuell erstelite Conversion-Aktionen miissen in den Code Ihrer Website eingefiigt werden. Nachdem die Aktionen erstellt sind, erhalten Sie eine
Anleitung, wie sie auf Ihrer Website eingerichtet werden

Optimierung von
Zielvorhaben und
Aktionen

Conversion-Name

Wert

Zahlmethode

Conversion-Tracking-
Zeitraum fir Klicks

Conversion-Tracking-
Zeitraum fir aktive
Wiedergabe
Tracking-Zeitraum fiir
View-through-
Conversions

Attributionsmodell

Kategorie des Zielvorhabens fiir diese Aktion auswahlen

Sonstige v

v Optimierungsmaoglichkeiten fiir Conversion-Aktionen

Immobilienbewertung abgebrochen

31/100

Wenn Sie Conversions einen Wert zuweisen, konnen Sie die Wirkung threr

Werbung messen

O Fir jede Conversion denselben Wert verwenden

O Unterschiedliche Werte fiir jede Conversion verwenden

(® Fur diese Conversion-Aktion keinen Wert verwenden (nicht empfohlen)
Dies wird fir die meisten Conversions nicht empfohlen, da sich mit einem Wert die

Wirkung der Anzeigen messen lisst. Bei dieser Option ist der Conversion-Wert
immer 0.

Legen Sie fest, wie viele Conversions pro Klick oder Interaktion gezahlt werden
sollen

O Ale

Diese Option empfiehlt sich fiir Kaufe, da lhnen jeder Kauf etwas einbringt

@® Eine
Diese Option empfiehlt sich fur Leads, Anmeldungen und andere Conversions, bei
denen nur die erste Interaktion einen Wert fur Ihr Unternehmen hat,

Conversions konnen viele Tage nach der Interaktion des Nutzers mit der
Anzeige erfolgen. Legen Sie fest, wie lange nach der Interaktion eine
Conversion erfasst werden soll. @

90 Tage v

3 Tage

1Tag

Datengetrieben Empfohlen

Sie konnen diese Zielvorhaben
bzw. Kategorien nutzen, um lhre
Conversion-Aktionen zu
gruppieren und lhre
Kampagnenberichte zu
segmentieren

Beispiele: "Newsletter-
Anmeldungen im Juni®,
"Bewerbungen als Manager"
oder "Winterschlussverkauf"

Angenommen, Sie erfassen
Leads. Wenn ein Nutzer auf lhre
Anzeige klickt und auf Ihrer
Website zweimal seine Daten
eingibt, wird nur eine Conversion
pro Klick erfasst

Weitere Informationen

Wenn Sie Conversions erfassen
machten, die innerhalb von

30 Tagen nach einer
Anzeigeninteraktion erfolgen,
legen Sie einen Conversion-
Tracking-Zeitraum von 30 Tagen
fest

Segmentieren Sie Berichte nach
"Tage bis zur Conversion”, um
festzustellen, wie lange es
dauert, bis Nutzer eine
Conversion ausfiihren

Weitere Informationen

Einstellungen far die Conversion ,Immobilienbewertung abgebrochen”




Nach dem ,Speichern und Fortsetzen” erhalten Sie die Moglichkeiten der Integration. Wah-

len Sie dort die Variante ,Google Tag Manager” und speichern Sie die Conversion ID und
Labels fur die beiden Conversions.

4. Gehen Sie im Google Tag Manager auf den Menupunkt ,Tags” und fugen Sie zwei neue
Tags hinzu.

< é’?@ Tag Manager i r Q, InArbeitsbereich suchen L]

Arbeitsbereich Versionen Verwaltung

GTM- nd. im Arbeitsbereich: 0 In Vorschau ansehen

AKTUELLER ARBEITSBEREICH

d
Default Workspace > Tags

D Name Typ Auslosende Trigger Ordner

Uhrzeit der letzten Be.

m
ia
-
!
i

M Variablen

M@ Ordner @

O Vorlagen :- = I ——
[ o)




X Ads Immobilienbewertung abgesendet :

Tag-Konfiguration

Tag-Typ

\ Google Ads-Conversion-Tracking
L Google Ads

0 Es wurde ein Tag vom Typ "Conversion-Verkniipfung" im Container gefunden.

Conversion-ID (2)

Conversion-Label ®

XXXXXXXXXXXXXXXXXi

Conversion-Wert

[+ ]
Transaktions-ID (®

]
Wahrungscode

[+ |

[7] verkaufsdaten auf Produktebene angeben (®
|:| Neukundendaten angeben ®
D Von Nutzern gelieferte Daten von Ihrer Website einbeziehen (%)

Google verwendet die von Ihnen freigegebenen Daten nur, um lhnen Dienste oder auch technischen Support zur Verfligung zu
stellen. Ilhre Daten werden nicht mit anderen Werbetreibenden geteilt.

[] versandinformationen ®
Eingeschrankte Datenverarbeitung aktivieren (@

Falsch -

> Conversion-Verkniipfung

> Erweiterte Einstellungen

Trigger

Auslosende Trigger

° Immobilienbewertung abgesendet
Benutzerdefiniertes Ereignis

Vergeben Sie einen Namen, den entsprechenden Trigger und wahlen Sie den Tag-Typ
.GoogleAds Conversion-Tracking” aus. In die Felder ,Conversion-ID” und ,Conversion-

Label” muUssen Sie die Werte aus dem vorherigen Schritt einfigen.

Danach speichern Sie und hinterlegen fur die zweite Conversion.




Hinweis: Gegebenenfalls mUssen Sie noch einen Tag vom Typ ,Conversion-Verkntupfung”

erstellen. Darauf weist Sie der Tag Manager hin.

5. Jetzt kdnnen Sie oben rechts auf ,Senden” klicken und den Container auf lhrer

Website verdffentlichen.

< < Tag Manager Q, InArbeitsbereich suchen

e @
Arbeitsbereich Versionen Verwaltung GTM- nd. im Arbeitsbereich: 0 In Vorschau ansehen

AKTUELLER ARBEITSBEREICH

d
Default Workspace > Tags

D Name P Typ Auslosende Trigger Ordner Uhrzeit der letzten Be.

J)
i Variablen
BB Ordner
(2

Vorlagen =

Ab jetzt werden Ergebnisse als Conversion an lhren Google Ads-Account Ubermittelt und

Sie kénnen sie fur die Optimierung oder Ausrichtung Ihrer Google Kampagnen nutzen.

Bitte beachten Sie, dass es aufgrund der Cookie-Consent zu Mess-Einschrankungen kom-

men kann.

Hinweis: Sie bendtigen eine kurze Beratung und Einfuhrung in das Lead-Tracking mit dem
Google Tag Manager? Sie mdchten das Thema Google-Ads naher beleuchten? Consultant
Robert Kampczyk bietet mit seinem ,Sparringspartner-Service” eine einstundige Beratung

zum Thema an. Sie als Sprengnetter-Kunde erhalten 10 % ErmaRigung.

Hier buchen: https://realxlab.com/sparringspartner
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